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El paro bajaría un 7% si
cada autónomo hiciera
un contrato laboral

■ MADRID. La Federación Nacional
de Asociaciones de Trabajadores
Autónomos (ATA) estima que si ca-
da autónomo contratara a un tra-
bajador, el paro disminuiría hasta
un 7 por ciento. La organización
aplaude la proposición de la Ley de
Emprendedores del Partido Popu-
lar, en la que se contemplarían de-
ducciones fiscales de 3.000 euros
para la contratación del primer tra-
bajador indefinido, bajadas en el
Impuesto de Sociedades, y meno-
res trabas administrativas para la
creación de empresas.

Un millón de euros para
pymes turísticas vascas

■ MADRID. Las pymes vascas que
promocionen la imagen turística de
la comunidad autónoma pueden
optar al millón de euros en sub-
venciones que la Consejería de In-
dustria ha aprobado para tal fin. Las
solicitudes y demás trámites se pue-
den resolver de forma telemática
(www.euskadi.net/turismo). El im-
porte de las subvenciones será: el
60 por ciento del gasto neto admi-
tido, con un importe máximo de
15.000 euros, en el caso de las pymes;
hasta el 60 por ciento del gasto ne-
to admitido, con un importe máxi-
mo de 45.000 euros, para asocia-
ciones sectoriales; y un 50 por ciento,
con máximo de 25.000 euros, para
fundaciones y entidades sin ánimo
de lucro.

Inquietud del sector de
reservas rurales ‘online’

■ MADRID. RuralGest, empresa es-
pecializada en programas de ges-

tión y reserva online para turismo
rural, alerta de un descenso del 10
por ciento en las ventas para este
verano, a escala nacional. Según la
organización de autónomos Upta,
el turismo rural afronta una cam-
paña estival complicada con esca-
sa anticipación de reservas, estan-
cias más cortas y cancelaciones de
última hora. De hecho, el presidente
de Autural-Upta, Francisco Parra,
indica que el sector vive “una si-
tuación muy complicada en la que
crece la oferta, disminuyen las ven-
tas y se contienen los precios”.

Danone y Nivea, entre
las más ecológicas

■ MADRID. El 60 por ciento de los
consumidores “prefieren comprar
productos de compañías responsa-
bles” con el medio ambiente, y los
usuarios consideran a Ikea, Dove,
Danone y Nivea las marcas más
comprometidas con el entorno. És-
to es lo que se deduce del Image-
PowerGlobalGreenBrands 2011, el
estudio realizado por la agencia de
comunicaciónCohn&Wolfe, en el
que afirman, además, que el trato
al cliente o la confianza que trans-
mite el mercado son claves en la de-
cisión de compra de los usuarios.

Cafento, premiada por
su comunicación

■ OVIEDO. La empresa Cafento ha
recibido en Asturias el premio a la
Mejor Campaña de Comunicación
2010por las estrategias comunica-
tivas realizadas durante su campa-
ña navideña para el lanzamiento de
Stracto, su sistema de café en cáp-
sulas. El jurado ha valorado la com-
binación de los diferentes soportes
y estrategias desarrolladas por la
empresa en su estrategia para en-
tregar el galardón.

I.Labrador

MADRID. ¿Piensa desarrollar un pro-
yecto de empresa digital y busca fi-
nanciación con la que ponerlo en
marcha? El sector del emprendi-
miento en Internet cuenta con un
nuevo fondo de smart capital diri-
gido a financiar tanto planes de ne-
gocio en fase de semilla,como em-
presas en busca de inversión para
su desarrollo inicial.

Se trata de un fondo creado por
el Instituto Superior para el Desa-
rrollo de Internet (Isdi), en el que
participan directivos de compañías
como Google, Havas digital, Yahoo
o Buondiorno, entre otras, que en
su primera edición ha distribuido
ya 300.000 euros, “y no descarta-
mos ampliar esta cantidad antes de
que acabe el año”, explica Nacho
de Pinedo, CEO del Isdi.

Esta cantidad ha ido a parar a la
primera ronda de financiación de
dos empresas españolas: Vitalista
y Bloosee. La primera es una start-
up especializada en ofrecer servi-
cios de menú y comida personali-
zados, y a domicilio, en función de
las necesidades nutricionales de ca-
da cliente. En el segundo caso, se
trata de una red social para aficio-
nados a la navegación marítima que
cuenta con una delegación en San
Francisco (Estados Unidos) y des-
de su nacimiento tiene un ambi-
cioso plan de internacionalización.

“No buscamos aportar sólo fi-
nanciación, sino también formar
parte de los consejos de adminis-

tración de las compañías ofrecien-
do nuestra experiencia en la ges-
tión de proyectos digitales”, añade
De Pinedo, quien explica que en un-

futuro el Isdi prevé ampliar el ca-
pital base a distribuir entre pro-
yectos emprendedores, “siempre
que sean para empresas que nece-
sitan capital semilla, que estén en
fase de start-upo que se trate de di-
gitalizar compañías offline”. Ade-
más, el fondo del Isdi sólo inverti-
rá su dinero “en emprendedores del
entorno digital y únicamente para
primeras rondas de financiación”,
concluyó Nacho de Pinedo duran-
te la presentación del fondo.
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MADRID. El programa de apoyo a la
innovación tecnológica, organizati-
vaydegestiónempresarialenpymes,
InnoEmpresa, concedió el pasado
mes de junio 8,6 millones de euros
en subvenciones, de las que se be-
neficiarán 700 pequeñas y media-
nas empresas de Andalucía, Aragón,
Cantabria y Madrid.

Las inversiones que se esperan por
parte de dichas pymes superarán los
28 millones de euros.

Asimismo, en los próximos tres
meses, el programa espera celebrar
comisiones mixtas que analicen los
proyectos presentados por las pymes
que operan en el resto de las comu-
nidades autónomas.

InnoEmpresa es una iniciativa
del Ministerio de Industria, Turis-
mo y Comercio cofinanciado por el
fondo Europeo de Desarrollo Re-
gional (Feder).

Nacido en 2007, el programa ha
aprobado desde la fecha de su apli-
cación un total de 15.497 proyectos,
de los que se han beneficiado alre-
dedor de 3.000 pequeñas y media-
nas empresas.

Durante estos cuatro años de vi-
gencia del plan, las ayudas econó-
micas concedidas han ascendido a
los 312,6 millones de euros, de los
cuales, 45,9 millones han ido a pa-
rar a proyectos empresariales de
todas las regiones.

InnoEmpresa adjudicó en
junio 8,5 millones a pymes

300.000 euros buscan
nuevos proyectos digitales
Vitalista y Bloosee han sido los destinatarios del primer
programa de financiación para emprendedores del Isdi

En la imagen, un usuario visita la web de Vitalista. E. GARCIA
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